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~7 Patagon Journal

PATAGONIA, su nombre en si enciende la imaginacion. Frecuen-
temente mencionado en la literatura como una region misteriosa
en el “fin del mundo”, en términos geograficos abarca el ter-

cio inferior de Chile y Argentina. Por sobre todo, la Patagonia
representa una tierra de contrastes naturales sorprendentes: el
viento fuerte, glaciares que se deslizan, altas montanas, rios
caudalosos, bosques exuberantes y enormes estepas. Un lugar
que ha reunido exploradores, aventureros, piratas, comerciantes y hombres
de ciencia; todos ellos con un denominador comun en sus relatos: el asombro por la
belleza de estas tierras. Hoy en dia, aunque amenazada por un cuestionable modelo de desarrollo, la

Patagonia sigue siendo uno de los Ultimos lugares en el mundo donde se puede descubrir la naturaleza virgen vy
territorios aun inexplorados.

NOSOTROS. Somos una revista internacional sobre la vida
natural y cultural de la Patagonia chilena y argentina. A través

de reportajes entretenidos y fotografia excepcional, la mision

de Patagon Journal es crear un mayor aprecio, conocimiento y
manejo responsable de uno de los mas hermosos y fascinantes
lugares del planeta. Una publicacion trimestral en inglés y espa-
fiol, nuestra revista hara hincapié en la redaccion de alta calidad
y reportajes fotograficos sobre naturaleza, historia e investigacion
cientifica en la region. Pero, por sobre todo, tendra un fuerte
énfasis en temas medioambientales, en los deportes al aire libre y
el turismo. Ademas de la revista impresa, nuestro sitio web, pata-
gonjournal.com, es un diario, fuente dinamica de noticias, blogs,
articulos, fotos y videos. Nuestro sitio web es también la principal
fuente de asesoramiento e informacion de viajes en la Patagonia.

LOS MEJORES ESCRITORES Y FOTOGRAFOS. Jimmy
Langman, editor ejecutivo de Patagon Journal, tiene mas de
diez anos de experiencia escribiendo para algunos de los
medios de comunicacion mas importantes del mundo, inclu-
yendo la revista Newsweek, las guias de viaje Fodor’s, Miami
Herald, Guardian de Londres y San Francisco Chronicle. Evelyn
Pfeiffer, nuestra subeditora, es corresponsal para el diario de
Santiago de Chile, La Tercera, y autora del libro recientemente
publicado “Torres del Paine: Paraiso de la Patagonia”. Entre los
escritores que contribuyen podemos mencionar Carolyn Mc-
Carthy, autora de la guia Lonely Planet a la Patagonia y Chile;
Tim Leffel, un galardonado escritor de viajes; y Jack Miller, un
experto mundial en montanismo que ha publicado en National
Geographic y otras revistas internacionales.




¢POR QUE ANUNCIARSE CON PATAGON JOURNAL?

A NUESTROS LECTORES. De acuerdo a cifras oficiales, mas de 1,6 millones de turistas de los Estados Unidos y Eu-
ropa viajan a Chile y Argentina cada ano, y al menos una cuarta parte, aproximadamente 400.000 personas, incluye una
visita a la Patagonia. Esta region esta experimentando un auténtico auge turistico y Patagon Journal tendra una posicion
Unica para servir como puente entre la industria de viajes y los viajeros potenciales a la Patagonia. Patagon Journal es
también la mejor salida para la publicidad de la industria al aire libre y otras empresas con intereses de toda la region
Patagonica.

NUESTRO PUBLICO OBJETIVO: I
i Patagon Journal
* Ejecutivos en Chile y Argentina

+ Profesionales del turismo en la Patagonia y en el extranjero ﬁ

_—
* Ambientalistas
+ Entusiastas de los deportes al aire libre, tales como pescadores

con mosca, escaladores, esquiadores y excursionistas
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» Gente que esta pensando viajar a la Patagonia TR | T s | M
- Personas que tienen un fuerte interés en la naturaleza, cultura y w— ——= .

estilo de vida de la Patagonia

Lo desafiamos a hacer una encuesta a los visitantes extranjeros que
visitan la Patagonia, y se dara cuenta que el perfil de la mayoria de las
personas que viajan a esta region valora mucho las zonas naturales, se
preocupa por el medioambiente y disfruta de la practica de deportes

al aire libre. Algunos de los expertos mas importantes en cuestiones
ambientales en la Patagonia participan en nuestra revista. Los mejo-
res pescadores con mosca y montanistas se estan involucrando. Los
mejores autores mundiales de guias de viaje de la Patagonia ya estan a
bordo. De ese modo, nos sentimos seguros de que cualquier persona
qgue desee informacion sobre la Patagonia optara por nuestras paginas.
Mas que una revista de viajes 0 una fuente de informacion para los
deportes al aire libre, nuestro gran énfasis en la escritura y la fotografia
de alta calidad sera el motor principal que atraera a los lectores. Piense
en National Geographic recurre a Conde Nast Traveler.

DISTRIBUCION. Nuestra estrategia de distribucion esté configurada
para asegurar gue nuestros anunciantes se rednan con los lectores que
estan tratando de alcanzar. Para ello, los ejecutivos lideres de Chile y
Argentina, agencias de viajes y otros profesionales de todo el mundo
involucrados en viajes a Patagonia recibiran la revista. Del mismo modo,
estara a la venta en los quioscos. Dado el atractivo natural de la revis-

ta para pescadores y otros entusiastas al aire libre, vamos a tener una
distribucion regular en algunos de los puntos mas importantes del mundo
de venta de articulos de deportes al aire libre en Chile, Argentina, Améri-
ca del Norte y Europa. Nuestra pagina web, a través de una estrategia de
promocion agresiva, preveé tener al menos 40.000 visitantes Unicos por
mes, de todo el mundo, dentro de nuestros primeros 6 meses online.




